ORGANIZACION MUNDIAL

WT/IESC/W/8/Add.1
24 de octubre de 2001

DEL COMERCIO

(01-5213)

Comité Directivo del Marco I ntegrado

PROGRAMA PILOTO DEL MARCO INTEGRADO: PROPUESTA PARA EL
SEGUIMIENTO DE LASMESASREDONDASDEL M|

BANGLADESH
Addendum
l. ANTECEDENTES
A. MESA REDONDA DEL MARCO INTEGRADO
1 El Ministerio de Comercio del Gobierno de Bangladesh organizd una reunién en mesa

redonda sobre asistencia técnica relacionada con € comercio para Bangladesh en e contexto del
Marco Integrado para la Asistencia Técnica relacionada con el Comercio en apoyo de los paises
menos adelantados, en colaboracion con la Camara de Comercio Metropolitana, que se celebré e
22 de enero de 2000. Lafinalidad de la reunion era examinar el documento del programa multianual
preparado por Bangladesh para la mesa redonda. En la sesion inaugura y en las sesiones de trabgo
participaron entes normativos de alto nivel, representantes de asociados para € desarrollo,
funcionarios de categoria superior de diversas organizaciones gubernamentales, economistas y lideres
de los circulos comerciales. En consulta con otros Ministerios del Gobierno de Bangladesh y érganos
de comercio del sector privado se prepar6 para la mesa redonda un programa multianual que incluia
un inventario de posibles proyectos de asistencia relacionada con el comercio.

2. La mesa redonda fue un importante foro para tratar de lograr un consenso sobre cuestiones
relacionadas con el comercio que interesan a Bangladesh y familiarizar alos asociados de Bangladesh
para el desarrollo con las prioridades para la asistencia técnica relacionada con el comercio. Después
de la mesa redonda continuaron las consultas con asociados bilaterales y multilaterales para €
desarrollo. Algunos donantes expresaron interés en financiar proyectos especificos incluidos en €
documento del programa multianual .

3. El Gobierno de Bangladesh considera que e desarrollo del comercio es un instrumento
esencia para el crecimiento y la reduccion de la pobreza. Esta opinion ya habia sido expresada en
varios foros internacionales, como las anteriores reuniones en mesa redonda del Marco Integrado, asi
como en la Tercera Conferencia de las Naciones Unidas para los Paises Menos Adelantados,
celebrada en mayo de 2001. El proyecto de desarrollo de las exportaciones de Bangladesh g ecutado
por e Banco Mundial, asi como varios otros proyectos que cuentan con apoyo de donantes bilaterales
en la esfera de la politica comercial, ya han cumplido un importante papel en la "incorporacion del
comercio” en los planes de desarrollo nacional del pais.
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B. CONSIDERACIONES ESTRATEGICAS PARA LA INCORPORACION DE CUESTIONES COMERCIALES
4, La importancia estratégica que el Gobierno de Bangladesh acuerda a comercio resulta

evidente de las prioridades que ha establecido en el Programa de Accion 2001-2010 preparado parala
Tercera Conferencia de las Naciones Unidas sobre los Paises Menos Adelantados.

5. El Programa de Accidn apunta a consolidar 1os avances logrados durante el decenio anterior y
contribuir a un mejoramiento sustancial de las condiciones humanas en Bangladesh durante el actual
decenio. A tal fin, las politicas nacional es se basaran en las siguientes prioridades:

6

reduccion significativa de la pobreza extrema;
desarrollo de recursos humanos para apoyar € desarrollo alargo plazo;
igualdad entre los géneros y potenciacion de lamujer;

eliminacion de las redricciones de la oferta para acelerar el crecimiento y la
generacion de empleo;

logro de la competitividad de la produccién nacional;
integracion en la economia mundializada;
fomento del buen manejo de los asuntos publicosy la estabilidad socidl;

reduccion de lavulnerabilidad y conservacion del medio ambiente.

. En e decenio de 1990 tuvo lugar la etapa més activa de las reformas de la politica comercial.
A esto contribuyeron tres factores:

1)

i)

una creciente comprension, por los entes normativos, de las limitaciones de la
estrategia de sustitucion de las importaciones y sus consecuencias negativas para la
economia en términos de productividad, asignacion eficiente de recursos y los
resultados de la actividad exportadora;

la presion gjercida por 1os donantes en favor de lareforma del régimen comercial, la
apertura de la economia y la asuncién de un compromiso en favor de una estrategia
de crecimiento orientada hacia las exportaciones; y

las crecientes oportunidades, impulsadas por € mercado mundial, que ofrecen los
Estados Unidos y el Canada gracias a AMF, y los paises de la Unién Europea como
consecuencia del trato preferencial otorgado en virtud del SGP de la Union Europea.
Es decir, que los factores que dieron lugar a un cambio de una politica comercial
orientada hacia adentro a una politica orientada hacia €l exterior provinieron tanto del
pais como de fuentes externas.

Los principal es objetivos de la actual politicacomercia del pais son los siguientes:

1)

i)

aplicar una estrategia de crecimiento basada en las exportaciones mediante el
establecimiento de incentivos para promover y aumentar las exportaciones,

eliminar la tendencia contraria a las exportaciones que aln queda en la economia,
armonizando la estructura arancelarig;
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iii) continuar racionalizando la estructura arancelaria; y

iv) promover las inversiones orientadas hacia las exportaciones (tanto de fuentes internas
como externas).

8. El aspecto central del programa de desarrollo del comercio del Gobierno de Bangladesh se
basa en la premisa de que la diversificacion y el crecimiento de la base productiva se debe procurar
principalmente a través de lainiciativa privada. La participacién del sector publico en las actividades
de produccion se permitir4 cuando esa participacion sea esencial para facilitar € crecimiento del
sector privado, 0 cuando prevalezcan circunstancias sociales que haya que tener en cuenta
Lafuncion del Gobierno consistira en facilitar e desarrollo basado en € sector privado mediante
inversiones apropiadas en infraestructura institucional, fisica y socia, la generacion y difusion de
informacion, las actividades de investigacion y desarrollo para la adquisicion y adaptacion de
tecnologia, la formacion, y las investigaciones de mercado para determinar nuevas oportunidades de
comercio que permitan desarrollar productos para nichos determinados. El didlogo permanente y
amplio entre los sectores privado y publico constituira la base del proceso de desarrollo interactivo.

C. LA COMPETITIVIDAD CONTINUADA DE LAS EXPORTACIONES DEL SECTOR DEL CUERO

9. Las reformas estructurales iniciadas a principios del decenio de 1990, que comprendian la
liberalizacion del comercio, una politica de inversiones abierta, la reforma del sector financiero y la
privatizacién, han sido una de las principales fuerzas impulsoras del cambio de una estructura de
exportacion de productos basados en recursos agricolas, principamente yute y té, ala exportacion de
productos manufacturados de elevado indice de mano de obra. La actua estructura de las
exportaciones de Bangladesh revela, no obstante, un conjunto de productos de exportacioén muy poco
diversificado, ya que sblo seis productos basicos abarcan el 95 por ciento de las exportaciones y solo
€l sector de las prendas de vestir de confeccion representa mas del 75 por ciento del total de productos
basicos exportados. Este sector probablemente seguira siendo € mas importante, aunque hay otros
sectores con un ato potencial de exportacién que convendria fortal ecer, ya que la gran concentracion
de las exportaciones en un sector Unico hace que la estrategia de crecimiento impulsada por las
exportaciones de Bangladesh sea sumamente vulnerable a los chogues externos. La eliminacion de
los contingentes del Acuerdo Multifibras en 2004 con arreglo al Acuerdo de la Ronda Uruguay sobre
los Textiles y el Vestido hara que Bangladesh pierda su acceso preferencial y se vea obligado a
competir en condiciones mas pargjas. El cuero y los productos de cuero ocupan un alto lugar en las
exportaciones de Bangladesh, con unos 170 millones de délares EE.UU. en 1999, superados solo por
las prendas de vestir de confeccion y los productos de yute, pero € valor de exportacion reflga solo
ligeramente el potencial inherente de este sector. Asia (Cercano y Leano Oriente) produce
aproximadamente el 40 por ciento del cuero mundia y ya domina la produccién mundial de cuero de
cabrasy ovejas. Lamismaregion realiza mas de la mitad de las exportaciones de cuero del mundo, y
més de la mitad de la produccion y las exportaciones de calzado del mundo. Se espera que la
importancia de Asia continUe creciendo en e futuro, 1o que abriria numerosas posibilidades para que
Bangladesh aumentara su participacién, hasta ahora modesta. El desarrollo de las exportaciones del
sector del cuero no solo tendré repercusiones sobre la balanza de pagos, la diversificacion de las
exportaciones y los ingresos, sino también sobre el empleo y la reduccion de la pobreza, dado que €l
sector del cuero da empleo a un gran nimero de personas en € sector informal, asi como a familias
con ingresos extremadamente bajos. "Bangladesh debera encontrar empleo para casi 50 millones de
trabajadores durante los proximos 25 afios. Dentro de muy pocos afios, sin embargo, la agricultura,
gue en la actualidad es el empleador mas grande, no podra absorber méas mano de obra. Por lo tanto,
el répido desarrollo de industrias, encabezadas por las de exportacion de manufacturas, y el empleo
secundario en €l sector de los servicios, deberan crear la mayor parte del empleo ... e crecimiento
econdmico, en condiciones de eficienciay elevado indice de mano de obray basado en la produccién
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orientada hacia las exportaciones, ofrece los mejores posibilidades de lograr €l desarrollo industrial y
la competitividad en e plano mundial ."*

10. El comercio moderno requiere una comerciaizacion eficaz. La mundializacion confiere cada
vez més importancia a estudio del mercado, ya que tras la firma de los Acuerdos de la Ronda
Uruguay se prevén importantes cambios en las distintas participaciones en el mercado. Se prevé que
la identificacion de nichos de acceso a mercado adquirird una importancia fundamental. Los
empresarios de Bangladesh deben tomar conocimiento de los desafios y oportunidades dimanantes de
estos cambios y deben recibir capacitacion y entrenamiento adecuados en las capacidades necesarias
para hacer frente satisfactoriamente a estas cuestiones.

11. En la mesa redonda sobre el M| celebrada en enero de 2000 se reiteré € gran potencial de
exportacion del sector de los articulos de cuero de Bangladesh. Varios de los perfiles de proyectos
presentados en la reunién en mesa redonda tenian que ver con el mejoramiento del sector del cuero a
fin de elevar las ventgjas comparativas existentes a nivel de ventgas competitivas.

D. ACTIVIDADES EN MARCHA DE ASISTENCIA TECNICA RELACIONADA CON EL COMERCIO

12. Bangladesh recibe este tipo de asistencia de varios donantes bilaterales y multilaterales. En €
documento de enero de 2000 presentado a la reunion en mesa redonda figura una lista bastante
completa de programas de asistencia técnica relacionada con € comercio en marcha. El més grande
de estos programas es, con mucho, € proyecto de desarrollo de las exportaciones de Bangladesh
gjecutado por e Banco Mundial. En el documento se mencionaron otros proyectos del sector del
cuero, y otros mas se mencionan en e anexo 1.

M. PLAN DE DESARROLLO DE LAS CAPACIDADES DE COMERCIALIZACION
PARA EL SECTOR DEL CUERO

A. CONTEXTO

13. A pesar de los incentivos y prerrogativas acordados a este sector, la produccion de cuero
ligero de bovinos del pais, que asciende a unos 70 millones de pies cuadrados, representa sélo un
2 por ciento del total del Lejano Oriente, y la produccién de cuero ligero de ovinos y caprinos, que
asciende a unos 80 millones de pies cuadrados, representa el 4 por ciento de la produccién del Lejano
Criente.

14. La produccion de calzado de cuero de Bangladesh ha permanecido desde 1990 entre 5 y
6 millones de pares por afio y constituye sdlo el 0,25 por ciento del total del Lejano Oriente. El pais
produce también capelladas de cuero. Se han establecido con éxito asociaciones comerciales con
empresas de Italiay Espafia. La produccién de partes de zapatos podria ser una evolucion interesante.
"La creciente mundiaizacion de la produccion industriad y del comercio hacen que la posicién
geogréfica y la activa fuerza de trabgjo dd pais constituyan un doble atractivo para las empresas
extranjeras que procuran establecer nuevas bases manufactureras.”?

15. La industria del curtido estd dominada por unas pocas curtidurias grandes que también
dominan el sector de la exportacién. Las curtidurias mas pequefias, muchas de | as cuales cerraron sus
puertas durante los Ultimos afios, por 1o genera no tienen una produccion suficientemente grande para
exportar contenedores completos.  Bangladesh exporta principalmente cuero semielaborado

! »Bangladesh 2020: A long-run perspective study", Banco Mundial.

2 |bid.
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(semiacabado) ya que estd prohibida la exportacion de pieles y cueros en bruto y humedos.
L os principales mercados son Italia, Tailandia, Corea del Sur, Brasil, Franciay Alemania.
16. La posibilidad de utilizar, entre otras cosas, sustancias quimicas y tinturas importadas parala
produccion de cuero confiere a pais una ventgja sobre algunos de sus rivales, por gemplo, la India.
La posibilidad que tienen los paises de la Union Europea de importar de Bangladesh libre de
impuestos a laimportacion confiere a este Ultimo otra ventaja sobre laIndia.
17. En lo que hace alas prendas de vestir y los articulos de cuero, las exportaciones del pais estén
comenzando a aumentar y todavia queda mucho campo para la expansion. A este respecto, el disefio
€es una cuestion de particular importancia
18. Hay que establecer una distincién clara entre los programas de asistencia a la industria del
curtido y alaindustria de productos de cuero; esta Ultima se compone de los sectores del calzado, los
articulos de cuero y las prendas de vestir de cuero. Todos estos sectores tienen necesidades diferentes
y es probable que haya también enfoques diferentes.
B. RESTRICCIONES EN EL SECTOR DEL CUERO

19. El sector del cuero se ha visto confrontado a graves restricciones de la oferta, que han
atentado contra la competitividad de sus exportaciones. Entre éstas figuran:

- bgja calidad del tratamiento quimico en € sector del cuero;

- busgueda insuficiente de formas de asegurar e meor uso posible de las materias
primas de cuero;

- falta de capacidad para diversificar 1a produccion;
- incapacidad para pasar a niveles superiores de la cadena de valor afiadido;

- falta de capacidad para absorber los répidos cambios que se producen en lamoday el
disefio, y en las preferencias de los clientes de productos de cuero;

- incapacidad para entrar en los mercados de productos de dta calidad de los paises
desarrollados;

- falta de mano de obra calificada;
- incapacidad para proporcionar una of erta permanente de mano de obra capacitada.

20. En particular, el sector del cuero debe centrar la atencion en la fata de capacidad de
produccion y promocion del mercado, que incluye problemas tipicos tales como:

- carencia de andlisis y estudios sobre la dindmica del mercado mundia, que
permitirian identificar oportunidades de adaptacion de productos y diversificacion de
mercados;

- identificacion insuficiente de las modalidades que permitirian apoyar el me oramiento
del mercado;

- falta de capacidad para acceder ainformacion sobre productos de exportacion;
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aumento de la capacidad para analizar informacion relacionada con el comercio;

- fata de actividades de desarrollo, diversificacién y control de calidad de los
productos;

- falta de capacitacion para difundir informacion entre los empresarios;
- falta de capacitacion en tecnologia de produccion y control de calidad modernos;

- participacién insuficiente en ferias comerciaes internacionales, seminarios y talleres
gue estimulan las actividades empresariales.

21. Existe, por lo tanto, una necesidad imperiosa de diversificar los productos del sector del
cuero, mejorar la capacidad del sector para pasar a niveles superiores de la cadena de valor afiadido
mediante e mejoramiento del producto, aumentar el acceso a informacion relacionada con posibles
mercados de alta calidad, asegurar el suministro de mano de obra calificada en moda y disefio de
productos de cuero, mejorar la calidad en la elaboracion de materias primas de cuero y aumentar la
eficiencia en la elaboracién, y realizar actividades de investigacion y desarrollo para estimular la
busqueda de formas de asegurar € mejor uso posible de ciertos tipos particulares de materias primas
de cuero.

C. OBJETIVOS:

i) sensibilizar a los empresarios del sector del cuero respecto de las oportunidades que
ofrece  mercado mundial, las preferencias de los clientes y la dinamica y la
evolucion de los precios mundiales de cueros y pieles en bruto, cuero semiacabado y
acabado y productos de cuero acabados;

i) impartir capacitaciéon a los empresarios del sector privado en materia de
comercializacion de cuero y productos de cuero de Bangladesh en el exterior,
especialmente en los mercados de la Unién Europeay de Asia.

D. BENEFICIARIOS:

22. Las empresas del sector del cuero orientadas hacia la exportacion (curtiembres y fabricantes
de productos de cuero), en particular, y del sector de las exportaciones de Bangladesh, en general.

E. PRODUCTO/RESULTADOS PREVISTOS:

i) andlisis y estudios sobre las posibilidades de los cueros y productos semiacabados, €l
calzado, los productos de cuero y las prendas de vestir de cuero de Bangladesh en el
mercado mundial;

i) sensibilizar a los empresarios de Bangladesh respecto de los retos y oportunidades
que planteala comercializacion del cuero y los productos de cuero;

iii) impartir capacitacion a los empresarios del sector del cuero en materia de
identificacién de posibles canales de comercializacion del cuero y los productos de
cuero;

iv) desarrollo de capacidades técnicas en materia de disefio, gestion de calidad,
aplicacion de tecnologias de produccién avanzadas, gestion de la comercidizacion y
promocion;
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V) aumento del acceso a la informacion y mejoramiento de la capacidad de anaizar
informacién relacionada con el comercio;

vi) desarrollo de material es de promocién e identificacion de posibles asociados;

vii) participacién en ferias de comercio internacionales, y organizacion de misiones de
comercializacion, seminarios y talleres para estimular |as actividades empresariales,

viii)  establecimiento de asociaciones internacionales para los empresarios de Bangladesh
(por ggemplo, acuerdos de empresas mixtas).

F. ASPECTOS DE COORDINACION:

23. Es necesario coordinar las actividades con otros esfuerzos en marcha en e sector a través de
los proyectos e incentivos existentes, esta coordinacion debe estar a cargo del Gobierno y otras
organizaciones a fin de evitar la duplicacion y aumentar el rendimiento. En particular, habra que
establecer sinergias con el programa de diversificacion de las exportaciones del Banco Mundia afin
de asegurar la plena complementariedad. También hay que tener en cuenta las actividades de la
ONUDI relacionadas con € medio ambiente, especialmente el proyecto de tratamiento de efluentes
delas curtidurias, a raiz del posible impacto que € desarrollo de la industria del cuero podria tener
sobre el medio ambiente.

G. ACTIVIDADES PROPUESTAS
a) Estudios de diagndstico

1. Realizar estudios de diagnostico en los sectores del cuero, el calzado, los articulos de
cuero y las prendas de vestir de cuero para evaluar las restricciones a la produccion y
ala exportacion en los sectores especificos, haciendo hincapié en la comercidizacion
paralaexportacion.

2. Examinar las conclusiones de los estudios de diagndstico en simposios nacionales
para cada subsector.
3. Preparar un plan de aplicacion amplio y un caendario de actividades, con

determinacion detallada de costos para las actividades de los médulos B y C.

24, Se propone que estos estudios se realicen de inmediato. Aparte de un andisis de las
restricciones, proporcionaran, entre otras cosas, un andlisis de la competitividad de Bangladesh en
este sector frente alos competidores mas cercanos, especialmente en laregion de Asia. Estos estudios
facilitaran también la preparacién de un plan de gecucién detallado para las actividades previstas en
los médulos B y C, por ejemplo, eleccién de ferias comerciales, seleccion de empresas para participar
en ferias comerciales, evaluacion de las necesidades de capacitacion, nimero de personas que deben
recibir capacitacion, contenido de los programas de capacitacion, lagunas en lainformacion comercial
y delos mercados, y otras actividades.

b) Creacion de capacidad y acceso ainformacion relacionada con el mercado
1 Organizar seminarios para examinar los problemas con que tropiezan los diferentes
sectores.
2. Establecer programas de capacitacion para cada uno de los diferentes subsectores,

incluidos uno o més sobre los temas siguientes:  disefio, creacion de colecciones,
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c)

d)

25.

€)

f)

9)

26.

tecnologia de produccién, adaptacion de productos, gestion comercial,
comercializacion para la exportacion, participacion en ferias comerciaes, utilizacion
de Internet. La decision sobre € ndmero de programas y € tipo de cursos de
capacitacion se tomard solo después de terminados | os estudios de diagndstico.

Difundir informacion sobre los mercados entre los empresarios, entre otras cosas,
mediante la distribucién de informacion y publicaciones pertinentes y la participacion
en el Servicio de Informacién del Mercado.

Fomento de los contactos

1.

Fecilitar la participacion de empresas de Bangladesh en ferias comerciales escogidas
(de Europa, Asiay Américadel Nortey del Sur).

Establecer redes con compradores extranjeros mediante diversas actividades, como €l
intercambio de delegacionesy la creacion de redes electronicas.

Prestar asistencia en la busqueda de asociados para empresas mixtas, como ya se ha
hecho con éxito en los diversos sectores, por gemplo, mediante la participacion de
empresas en programas de busquedas de asociados comerciales.

Centro de Coordinacion Nacional:

Minigterio de Comercio. El Ministerio de Comercio estard encargado de la coordinacion
entre las actividades de proyectos, asi como de otras actividades en marcha de asistencia técnica
relacionadas con € comercio, y €l proyecto propuesto.

Ubicacién del proyecto

Ministerio de Industria.

Instituciones de contraparte nacionales

Direccién de Promocion de las Exportaciones de Bangladesh,

Asociacion de Exportadores de Cuero Acabado de Bangladesh;

Asociacion de Comerciantes Exportadores de Cuero de Bangladesh;

Asociacion de Curtidurias de Bangladesh y otras asociaciones relacionadas con la
industriaen € sector de los productos de cuero acabados.

Presupuesto

V éase a continuacion.



Partida Descripcion Tota (4 meses) (8 meses) (6 meses)
presupuestaria
T/m Uss T/m uUss T/m Uss T/m uUSs$
1151 Consultor internacional 8 121.000 2 31.000 6 90.000
15.01 Viajesdel persond 11.000 4.000 1.000 6.000
16.01 Vigjesingtitucionales 5.000 5.000
17.01 Coordinador nacional del 18 36.000 4 8.000 8 16.000 6 12.000
proyecto
17.02 Consultores nacionales 8 12.000 4 6.000 4 6.000
21.01 Subcontratacion 20.000 20.000
32.01 Capacitacion colectiva 15.000 5.000 10.000
33.01 Capacitacion en el servicio 28.000 28.000
41.01 Equipo fungible 14.000 8.000 6.000
53.01 Diversos 2534 535 1.272 727
Subtotal 31 264.534 9 54.535 18 127.272 12 82.727
56.01 Gastos de apoyo 26.466 5.465 12.728 8.273
Total 31 291.000 9 60.000 18 140.000 12 91.000

A - Estudios de diagndstico.

B - Creacion de capacidad y acceso ainformacion relacionada con €l mercado.

C - Fomento de |os contactos.

6 eulbed
T'PPV/8/M/DSAI/LM
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ANEXO |
Programas en marcha de asi stencia técnica rel acionada con el comercio
Donante Titulo Objetivo Presupuesto
SUECIA Asistenciaa Apoyo anivel de empresas, incluido el Suma convenida: 13,4 MSEK.

paises en acceso ainformacion comercial, el uso Este proyecto se aplicaalos
desarrollo en de tecnologia de lainformacién, la cinco paises participantes en la
materia de adaptacion y el desarrollo de nuevos reunion en mesa redonda
servicios de productos, €l asesoramiento sobre
promocién del | normas, envasado, control de calidad,
comercio comercializacion y canales de

distribucion; representacién comercial

CANADA Seguimiento Fortalecer la capacidad de Bangladesh Proyecto en marcha

delosefectos | parareformar la politica comercial,
delas creando capacidad parareadlizar andlisis
actividades de | econémicos independientesy
laOMC promoviendo el dialogo sobre cuestiones

comerciales entre el Gobierno, la

sociedad civil y el sector privado
Seguimiento Mejorar la capacidad de Bangladesh para | Proyecto en marcha
delosefectos | anadlizar lapolitica comercial;
delaRonda proporcionar asesoramiento estratégico,
Uruguay capacitacion y analisis sobre cuestiones

de aplicacion delaOMC y sobre

cuestiones de comercio multilateral y

regional emergentes
Reforma Apoyar €l desarrollo de un marco Proyecto previsto
juridica juridico basado en normas, eficaz,

transparente y previsible en Bangladesh
Apoyo ala - capacitacion Suma convenida: 15 MNOK
;’L‘::St” adel - presentacion de nuevos disefios

- participacion en unaferia comercia
en Europa

- transferenciade equipo de
produccion de segunda mano
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ANEXO I
FONDO FIDUCIARIO DEL MARCO INTEGRADO (FFM1I)
Etapa experimental
NUmero del proyecto: .............coeevneee.
Titulo del proyecto:  Plan de desarrollo de las capacidades de comercializacion
parad sector del cuero
Fecha deiniciacion estimada: Noviembre de 2001 Contribuciones
Duracion: 18 meses FEMI
(US9)
Lugar del proyecto:  Dhaka (Bangladesh)
_ 2001: 20.000
Sector: Desarrollo del comercio 2002: 200.000
, . _ 2003: 71.000
Organismos de cooper acion del Gobierno:
Ministerio de Comercio TOTAL * 291.000
Ministerio de Industria —==————==
Direccion de Promocidn de las Exportaciones de Bangladesh

Organismo de Ejecucion: Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC (CCI)

Breve descripcion: El proyecto tiene por objeto sensibilizar alos empresarios del sector del cuero respecto de
las oportunidades que ofrece €l mercado mundia y aumentar su capacidad de comercializacion internacional,
disefio de productos y gestion de calidad. Un mejor acceso a informacién comercia y del mercado, asi como €l
desarrollo de instrumentos y capacidades de promocion permitirdn a los empresarios establecer contactos con
posibles asociados comerciales de mercados internacionales. De esta forma, € proyecto contribuira a
desarrollar las exportaciones del sector del cuero. Se haratodo lo posible por asegurar que en las actividades del
proyecto se tenga en cuenta el posible impacto sobre los pobres.

En nombrede: Gobierno de Bangladesh

Fecha

Programa de las Naciones Unidas para e Desarrollo

Fecha:

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC

Fecha:




